IOSUB-GEORGESCU ALINA SANDA
COLEGIUL ECONOMIC ”OCTAV ONICESCU”- BOTOȘANI
[bookmark: _GoBack]
Fișă de lucru Protecția consumatorului- clasa a X-a

1. Completați  corect enunțurile:                                                                      
a. ………………………….este o componentă esențială a strategiei de produs a firmei, o reclamă pentru produsele acesteia.
b. Marca ……………       este denumită și brand.
c.  La acordarea mărcii………………………..  se au în vedere toate aspectele ambientale ale produsului.
d. Majoritatea activităților umane sunt surse de producere de ……………. 

2. Notați cu A ( adevărat) sau F ( fals) enunțurile:                                          
a. Semnele care pot fi oferite ca mărci sunt cuvinte, litere, cifre, reprezentări grafice.
b. După sistemul de circulație, ambalajele pot fi pentru piața internă sau externă.
c. Ambalajul protejează consumatorul împotriva falsificării mărfurilor.
d. Ambalajul nu trebuie să prezinte semnele pentru protecția mediului.
e. Ambalajul total include funcția socială și compatibilitatea sa ambientală.
f. Eticheta ecologică comunitară nu se acordă pentru alimente și produse medicale.

3. Asociați noțiunile:                                                                                         
	Criterii de clasificare a ambalajelor
	Tipuri de ambalaje

	1. După modul de folosire
	a. pungi, plase, lăzi, cutii

	2. După domeniul de utilizare
	b. de unică folosință, refolosibile

	3. După gradul de rigiditate
	c. pentru transport, desfacere sau prezentare

	4. După tip
	d. rigide, semirigide, suple



4. Precizați și caracterizați pe scurt, la alegere, două metode de ambalare.                              

